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ECONOMIE. Pres de 30000 entreprises, en France, le pratiquent. Plus
qu'un moyen d'&tre "politiquement correct”, le besoin d'étre utile socialement.

Mécénat d'entreprise: le don
de soutenir les bonnes idees

Réalisation de fresques pour la halte du TER

N

mécénat d’entreprise permet

de s'acheter, voire se racheter,

une (bonne) image. Mais les chiffres
suggerent autre chose: selon 'Admi-
cal (Association pour le développe-
ment du mécénat industriel et com-
mercial), prés de 30000 entreprises
francaises y adherent, lui consacrant
plus de 2,5 milliards d’euros chaque
année. Autre constat: 73 % des socié-
_tés mécenes sont des PME de moins
de 20 salariés. Du coup, l'idée du

S es détracteurs diront que le

“En 2009, notre pays
compte 340 fondations
d’entreprises, soit le
double d'ily a 4 ans.

L'Admical

tre pays compte 340 fondations d'en-
treprises, soit le double d'il y a 4
ans..." '

darité SNCF n’a pas attendu cette

grand groupe industriel cherchant a Fréée il y a 13 ans, la Fondation Soli-

"lisser" son image, vacille. Et si les gé-
néreux donatéurs étaient des pa-
trons soucieux de l'utilité sociale de
leur entreprise?

A I'’Admical, on constate aussi que la
législation a largement facilité les
choses: "La loi du 17 aofit 2008 (voir
ci-contre) offre ainsi un cadre frés in-
citatif au mécénat, souligne Frangois
Barou, représentant de I'association
2 Marseille. Pour preuve: en 2009, no- \

loi. Pour son plan d'actions
2005-2010, elle a choisi "daider les
jeunes en difficulté & grandir", fixant
pour cela 4 axes: I'éducation par le
sport, la mobilité en Europe (pour
les jeunes en CAP/BEP qui ne profi-
tent pas d’'Erasmus), l'insertion par
I'économie (projets de micro-entre-
prise) et la prévention contre lillet-
trisme. "Dans ce dernier domaine,

nous soutenons cette année lassocia-
tion Arts et Développement, i hau-
teur de 20000 €, précise Philippe Di-
jol, coordinateur citoyenneté et soli-
darité. A la cité du Castellas (14), des
artistes initient les enfants & la pein-
ture de rue, en y intégrant toujours
un lien avec l'écriture.

La Fondation Orange, elle, cible plus
largement ceux qui connaissent un
frein 4 la communication: autistes,
déficients visuels ou auditifs, person-
nes souffrant d'illettrisme (3100000
en France ne savent ni lire, ni écri-
re). Elle recoit, au niveau national,
plus de 3000 projets par an. Le
choix (un peu moins de 400 dossiers

retenus chaque année) revient a des

comités de sélection composés de
spécialistes (enseignants, médecins,
chercheurs). Budget allou¢: 5,5 mil-
lions d'euros. Une aide financiere
qui devrait étre complétée, en 2010,
par du mécénat de compétences,
autre tendance du moment. B

- Béatrice Jullion
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